e Plan de estudios

Materias Créditos
Formacion Basica 66
Obligatorias 144
Trabajo de final de grado 12
Optativas 18

Primer curso: 60 créditos

Primer semestre Créditos Segundo semestre Créditos
Matematicas 6 Marketing digital 6
Fundamentos del marketing

Introduccion a la contabilidad
Introduccion al derecho
Psicologia basica

Analisis de datos

Economia de la empresa
Sociologia

Historia econdmica
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Segundo curso: 60 créditos

Primer semestre Créditos Segundo semestre Créditos
Operacionesy procesos 6 Introduccion Micro/Macroeconomia 6
Direccion estratégica Logistica

Emprendimiento Finanzas

Recursos Humanos
Antropologia

Técnicas de investigacion social |
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Fiscalidad basica
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Tercer curso: 60 creditos

Primer semestre Créditos Segundo semestre Créditos
Modelos y estrategias de crecimiento 6 Técnicas de investigacion social Il 6
Calidad y sistemas de gestion

Marketing en el punto de venta
Gestion de redes sociales

Psicologia del consumidor

Ciudad, Comercio y Distribucion Geografia comercial: localizacion
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Gestion inmobiliaria del comercio

Cuarto curso: 60 créditos

Primer semestre Créditos Segundo semestre Créditos

Entorno econdmico y comercio 6 Trabajo final de grado (TFG) 12
internacional

Gestion en el punto de venta

Optativas (el alumnado tendra que escoger

Gestion de compras y stocks 18 créditos entre las siguientes asignaturas)

Sistemas de informacion georefe-

renciados Economia circular y consumo res- 6
Técnicas de ventas y negociacion 6 ponsable
Comercio Digital 6 Direccion de centros comerciales

Neuromarketing

Practicas externas
(Durante los 2 Gltimos cursos)

Liderazgo de equipos 6






